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LEQUE
AMPLO

DISCUSSOES SOBRE
COMUNICACAO E CONSUMO
TRAZEM A TONA DIVERSAS
AREAS ADJACENTES DO

- CONHECIMENTO NA ESPM

o falarmos de comunicacdo e consumo, ge-
Aralmente, abrimos um leque amplo para a

discussao, pois essas duas disciplinas sao
intrinsecamente ligadas a diversas outras areas
do conhecimento. Confira nos eventos com viés
académicos (especialmente ligados a esses te-
mas), ocorridos na ESPM no trimestre.

Entre eles podemos citar 0 8° Simpdésio Nacional
em Comunicacao e Praticas de Consumo, ocorrido
em 29 e 30 de setembro, na ESPM-SP. Na abertura
do evento, o pesquisador da Academia Nacional de
Educacion, de Buenos Aires, Argentina, Roberto
lgarza, apresentou Comunicacdoe consumodigital.
Ao explanar sobre o tema, ele enfatizou sobre a
proximidade entre as duas coisas, foco de um dos
mestrados da Escola. “E cada vez mais dificil con-
sumir. Nao ha tempo, porisso consumo e meios de
comunicacao estao tdo ligados”, apontou.

Sobre o consumo de informacao, foi categérico
sobre as tentativas de sobrevivéncias dos veicu-
los impressos. "0 Unico modo de salva-los sao
os paises emergentes, China e india, este Gltimo
especialmente por suas classes médias que se
legitimam lendo jornais”, frisou.

Na parte da tarde, a professora da Fundacao
Getdlio Vargas de Sao Paulo, Gisela Taschner,
apresentou Comunicacao, sociedade e imagina-
rios do consumo. E logo apds Magia e capitalismo
foi o tema apresentado pelo professor da PUC-RJ,
Everardo Rocha.

O segundo dia de trabalhos teve em sua abertu-
ra o debate Consumo, cena mididtica e estilos de
vida, com as professoras Ana Ldcia Enne (UFF)
e Carmen Rial (UFSC). Ana Lucia falou de uma
pesquisa que conduz sobre Casas de Cultura. Es-
ta possui trés eixos de abordagem: cultura jovem,
midiatica e consumo. “Eu entendo juventude como
um espirito do tempo da modernidade. E este vira
um estilo de vida, que nada mais é do que formas
de materializacao”.

Carmen falou sobre o Anti-pubs franceses,
uma forma de manifestacdo recorrente no me-
tro de Paris, na qual as publicidades estaticas sdo
alteradas por meio de pichacées com protestos
sociais e politicos.

E, para finalizar o Simpdsio, a professora da
PUC-RJ, Alessandra Aldé, apresentou Marketing
Politico: tempos e modos. Em uma atualidade na
qual a propaganda politica é essencial, ela faz a
seguinte analise. "Hoje um partido que se recuse
adominaralinguagem dos meios de comunicacao
é incompetente. Vocé tem uma desideologizacio
dos partidos. Eles j& ndo se dizem mais vinculados
auma classe, poisisso é insuficiente para ganhar
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uma eleicao”. Ao final, foi apresentado o filme Arquitetos do Poder, que
conta a historia da campanha presidencial de 1989.

Em 27 de outubro, aconteceu mais uma edicao do Conversacoes
Papo de Mestre. Na oportunidade, os mestres formados pela
Escola, Antonio Hélio Junqueira, Marina Pechlivanis Koutsantonis e
Viviane Riegel, apresentaram seus temas de dissertacao aos colegas
do Programa de Mestrado em Comunicacao e Praticas de Consumo.

Nos dois dias seguintes aconteceu a 59 edicdao do Seminario
Intermestrandos. AESPM-SP recebeu mestrandos de programas se-
melhantes de todo o Brasil para trocas de experiéncias. A palestra de
abertura contou com a professora decana do Programa de Mestrado
em Comunicacao e Praticas de Consumo da ESPM, Maria Aparecida
Baccega. Durante a exposicao ela apontou a necessidade de conver-
sacdo do campo da comunicacdo com outras areas. “Temos que estar
acompanhando as outras ciéncias’, apontou e também fez uma breve
explanacao sobre o consumo e suas distincdes do consumismo. Apos
essa palestra, os participantes tiveram dois dias de troca de ideias com
os colegas durante sessoes de apresentacao dos trabalhos.

Também ocorreu, nos dias 21 e 22 de outubro, a Jornada Cientifica
da ESPM-RJ. O objetivo do encontro foi apresentar os projetos de pes-
quisa de iniciacao cientifica dos alunos, com a coordenacao e orienta-
cao de professores da unidade.

No dia 21, foram apresentados os seguintes trabalhos: Antiquarios
na Lavradio e ateliés na Dias Ferreira: um estudo sobre as ruas de
comeércio da cidade do Rio de Janeiro, por Silvia Borges; A cadeia pro-
dutiva da comunicacao com o mercado: novos atores, novos conteldos
e novas formas de relacionamento, por Patricia Reis e Eduardo Franca;
e Futebol e imaginario social na capital fluminense: os torcedores e a
influéncia televisiva, por Marco Antonio Moreira.

Janodia?22, ostemasapresentados foram: O futuro ndo € mais como
era antigamente: a pesquisa de tendéncias (coolhunting), por Caroline
Vanzellotti; Uso do recurso T9 nas mensagens de texto de celulares
entre jovens de classes populares da cidade do Rio de Janeiro, por
Leonardo Marques; e O ensino do curso de Administracdo da ESPM-RJ

Acima: Everardo Rocha, Roberto Igarza,
Gisela Taschner, Alessandra Aldé, Carmen
Rial. Abaixo: Anténio Hélio Junqueira, Marina
Pechlivanis Koutsantonis, Viviane Riegel e

| Encontro Regional sobre a Formagdo do
Professor para o Ensino da Arte na ESPM-RJ

e a empregabilidade de seus egressos
na perspectiva dos empregadores, por
Rodrigo Siqueira. O encerramento do even-
to contou com a apresentacao da pesquisa
Jovens e sustentabilidade, por Veranise
Dubeux e Silvia Borges.

Parafinalizar, a Faculdade de Educacaoeo
Colégio Aplicacdoda UFRJ, em parceria com
o Instituto de Artes da UERJ, realizaram, de
3 a 5 de novembro de 2010, o / Encontro
Regional sobre a Formacao do Professor
para o Ensino da Arte. O evento, realizado
no auditério da ESPM-RJ, teve o objetivo de
estimular a reflexao e o debate entre profis-
sionais que atuam no ensino de arte na rede
de educacao basica, os atuantes na forma-
cao desse professor nas licenciaturas e os
pesquisadores de areas afins, cujos estudos
contribuam para as reflexdes que articulam
escola, arte e educacao.




